Ulla Schmidt, 55, Bun-
dessozialministerin, setzt
auf provokante Werbung,
wenn es der Gesundheit
dient. Auf einem Kongress
der Deutschen Krebsge-
sellschaft am vorvergange-
nen Wochenende in Berlin
lobte sie darum die Ak-
tion der Frauenorgani-
sation ,,mamazone®. Mit
T-Shirts, die mit verschie-
densten Bezeichnungen
fur die weiblichen Briiste
wie ,,Bille*, ,Mopse®,
,.Glocken® bedruckt sind,
wirbt die Gruppe fiir bes-
sere Fritherkennung und
Behandlung von krebs-
kranken Frauen. Anzie-

hen will Schmidt das aufsehenerregende
Kleidungsstiick allerdings nicht. Es soll wie
ein Kunstwerk im Ministerium aufgehingt
werden: ,,Dann haben alle was davon.”
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